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a value unit support for use in said method. 



(57) Abrege : La presenic invention concerne un procedd d'acces pour un individu ( 1 0) a des contenus multimedia (CM ». disponiblcs 
surun reseau < 12) comprcnant les etapes suivantes: Y individu ( 10) se procure au moins une unite de valcur <UV) chez un distribuieur 
til), lors d'une connexion surce reseau (.12). 1* individu dchange eelte unite de valeurcontre un acces a uncontcnu multimedia (CM) 
determine'. La presente invention concerne egalemeni un support unite de valcur utili sable dans un lei procede. 
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PROCEDE D'ACCES A DES CONTENUS MULTIMEDIA DISPONIBLES 
SUR UN RESEAU DE DONNEES ET SUPPORT UNITE DE VAIiEUR 
UTILISABIiE DANS UN TEL PROCEDE 

5 Domaine technique 

La presente invention concerne un procede 
d'acc&s ^ des contenus multimedia disponibles sur un 
reseau de donn^es, et un support unite de valeur 
10 utilisable dans un tel procede. 

Etat de la technique anterieure 

La generalisation des reseaux de donn^es 
15 large bande (c&ble, satellite...) permet d'envisager la 
diffusion de contenus multimedia volumineux chez un 
particulier ou au sein d ' entreprises : un contenu 
multimedia representant tout ensemble qui peut §tre mis 
sous forme numerique : son, image, video, logiciel... 
20 Un utilisateur, qui veut aujourd'hui 

acc£der aux contenus multimedia disponibles sur un 
reseau de donnees, doit disposer d'un compte sur lequel 
le montant de tout achat peut £tre preleve. 

Les technologies actuelles permettent m 
25 traitement en ligne de 1' ensemble des etapes . u 
processus de commercialisation des contenus multimed: 
Mais, le developpement du commerce eiectronique semi a 
freine par une mauvaise acceptation du paiement i 
ligne . 

30 De plus ces mecanismes d* achat en ligne c 

reposent sur 1 ' utilisation d'un compte posent 5 
difficultes suivantes : 

• il n'est pas possible d'effectuer 
achats anonymes ; 
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• il existe un risque non negligeable de 
piratage par substitution de la reference dudit compte. 

L ' invention a pour objet un procdde d'acc&s 
a des contenus multimedia (audio, image, vid£o, 
logiciel...) disponibles sur les reseaux de donnees 
(Internet, cable, satellite, DAB ("Digital Audio 
Broadcasting" ou reseau de diffusion sous forme 
numerique) , xDSL ("Digital subscriber line" ou 
technologie qui permet de faire passer sur une ligne 
telephonique le telephone et des donnees de haut 
d6bit...)# susceptible de se substituer aux 
technologies existantes . 

L ' invention a egalement pour objet un 
15 support unit£ de valeur utilisable dans un tel proced^. 

Expose de 1 1 invention 

La pr£sente invention concerne un proced6 
20 d'acces pour un individu £ des contenus multimedia, 
disponibles sur un reseau de donnees, caracterise en ce 
qu'il comporte les etapes suivantes : 

- 1 ' individu se procure, chez un 
distributeur , au moins une unite de valeur comprenant : 

25 • un code secret priv6, masque par un 

dispositif que l'on peut demasquer, qui constitue la 
preuve d'un paiement des droits, 

• au moins une liste de codes produits, 
visible par tous, chaque code produit permettant 

3 0 d' identifier un contenu multimedia, 

• une date limite de validite, 

- lors d'une connexion sur ce reseau, 
1 1 individu ^change cette unit£ de valeur contre un 
acc£s a un contenu multimedia determine. 

3 5 Avantageusement ledit procede est tel que : 
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- le contenu multimedia n'est delivre 
qu'apr^s verification de la validite de 1' unite de 
valeur par un organisme certif icateur operant sur le 
reseau de donnees, 

- lorsque le contenu multimedia est 
delivre, cet organisme certif icateur invalide 1' unite 
de valeur. 

Une unit£ de valeur permet d'acceder k une 
liste determin^e de contenus multimedia. 

Dans un mode de realisation avantageux les 
codes et la date limite de validity sont imprimes sur 
le support. Le code secret est masqu£ par exemple par 
une encre £ gratter ou une etiquette a enlever. 

Le code secret peut §tre un code 
15 alphanumerique . Les codes produits peuvent §tre des 
codes alphanumeriques , ou des codes barres . 

Dans un mode de realisation le procede de 
1* invention comprend les Stapes suivantes : 

on cr£e dans une base de donnees des 
20 listes d* elements constitutes chacun de 1 1 association 
code secret + date limite de validite du code secret + 
liste de codes produits. 

- lors d'une demande de produit, si le code 
produit est valide et si le code secret l'est aussi, on 

25 v<§rifie dans la base que le code secret est bien 
associ£ au code produit, on v^rifie que la date limite 
de validite n'est pas d£pass6e et on ordonne la 
liberation du produit, 

- lorsque le produit a ete livre, on 
3 0 supprime 1' Element consider^ dans la base de donnees. 

Dans un autre mode de realisation le 
proc6d£ de 1 1 invention comprend les etapes suivantes : 

on cr£e dans une base de donnees des 
listes d' elements constitues chacun de 1 ' association : 
35 code secret + nombre d' unites d' achat encore 
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disponibles + date limite de validity du code secret + 
liste de codes produits, un nombre d' unites d' achats 
necessaires £tant associe a chaque code produit, 

- lors d'une demande de produit, si le code 
5 produit est valide et si le code secret 1 ' est aussi, on 

vdrifie dans la base que le code secret est bien 
associ£ au code produit. On verifie que la date limite 
de validite n'est pas depassee, que le nombre d' unites 
d' achat encore disponibles est sup^rieur au nombre 
10 d' unites d* achats necessaires pour le produit demands 
et on ordonne la livraison du produit, 

- lorsque le produit a et£ livre, on 
diminue, dans 1' unite de valeur de la base de donnees, 
le nombre d' unites d' achat encore disponibles du nombre 

15 d' unites d' achats necessaires pour le produit demande. 
Lorsque le nombre d' unites disponibles devient mil, 
1' unite de valeur est supprim<§e de la base. 

Dans un autre mode de realisation on cree 
des codes secrets qui ne sont pas detruits apr&s 
2 0 6puisement des droits mais simplement invalid^s pour 
une eventuelle future reutilisation. 

Dans un autre mode de realisation, on peut 
cr6er une dynamique promotionnelle avec des codes 
produits sp^ciaux dont le nombre d' unites d' achats est 
25 nul ou negatif. 

Dans un autre mode de realisation le 
proc£d<§ de 1 ' invention comprend les etapes suivantes : 

• Lors de la premiere demande d'un contenu 
multimedia, la base de donnees marque le choix d'un 

30 code produit dans l'unit<§ de valeur. 

• Lorsque les droits sont epuis^s, 1' unite 
de valeur n'est pas supprim«§e de la base mais elle est 
verrouillee. Par la suite, 1 ' utilisateur peut toujours 
acc<§der uniquement aux produits dont les codes produits 

35 sont marques. 
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L ' invention concerne egalement un support 
physique d* unites de valeur pour permettre l'acc^s d ' un 
individu ci des contenus multimedia disponibles sur un 
5 reseau de donn^es, caract£ris£ en ce qu'il comporte : 

- un code secret prive masqu£ par un 
dispositif que 1 1 on peut demasquer, qui constitue la 
preuve d 1 un paiement de droits, 

- au moins une liste de codes produits 
10 publics, visible par tous, chaque code produit 

permettant d* identifier un produit multimedia, 

- une date limite de validity. 

Dans un mode de realisation les codes, et 
la date de validite sont imprimis sur ce support. Le 
15 code secret peut etre masque par une encre a gratter ou 
une etiquette k enlever. 

Le code secret peut etre un code 
alphanumerique . Les codes produits peuvent §tre des 
codes alphanumeriques, ou des codes barres . Un numero 
20 de lot peut §tre integre en entete des codes. 

Dans un autre mode de realisation, le 
support est une puce electronique. 

Breve description des dessins 

25 

- La figure 1 illustre la premiere etape du 
proc<§de de 1 ' invention, 

- la figure 2 illustre la seconde etape du 
proc6d<§ de 1 ■ invention, 

30 - la figure 3 illustre un exemple de 

realisation du proc^de de 1* invention, 

- la figure 4 illustre un exemple de 
support unite de valeur. 
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Expose detaille de modes de realisation 

Le proctde de 1 • invention est un proc£d£ 
d'acces a des contenus multimedia disponibles sur un 
5 reseau de donnees, qui ne repose pas sur 1 1 utilisation 
d'un compte de paiement. L'individu se procure, par 
exemple en l'achetant dans le commerce, un droit 
d'acces appele "unite de valeur" UV qui est echang6 en 
ligne contre le contenu multimedia CM. II n'achete done 
10 pas directement en ligne un contenu multimedia. 

Dans une premiere 6tape, comme illustre sur 
la figure 1, l'individu 10 se procure une unite de 
valeur UV ches un distributeur 11, dans le circuit 
15 commercial classique par des moyens de paiement MP de 
son choix (monnaie, cheque, Carte Bleue) . 

Dans une deuxieme etape, comme illustre sur 
la figure 2, lors d'une connexion sur un reseau 12, 

20 l'individu 10 echange 1 'unite de valeur UV contre un 
acc^s au contenu multimedia CM (par exemple par 
telechargement) . L'unitt de valeur UV apporte la preuve 
que 1 1 individu a paye au distributeur le droit 
d'acctder au contenu multimedia. Sur cette figure 2 

25 sont egalement representes le distributeur 15 et le 
fournisseur 16 du contenu multimedia CM. 

Chaque unite de valeur UV permet d'acceder 
a une liste determinee de contenus multimedia CM. Ces 
3 0 unites de valeur ne constituent done pas de la monnaie 
virtuelle . 

L ' unite de valeur 

Comme illustre sur la figure 4, une unite 
35 de valeur UV est, par exemple, constitute physiquement 
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d'un support 2 0 imprimable (magazine, journal, carte 
plastique, carte a puce,...) sur lequel sont imprimes 
les Elements suivants : 

• Un code secret 21, par exemple 
5 alphanumerique, qui est masque par un dispositif que 

I'on peut d^masquer (encre & gratter, etiquette a 
enlever . . . ) . Ce code secret constitue la preuve du 
pai'ement des droits. II est genere a partir d'un 
algorithme qui doit rester secret et qui est propre ci 
10 un certif icateur . Ce code est un code prive . II ne doit 
etre utilise qu'une seule f ois . II est masque pour 
6viter toute contestation. 

• Une ou plusieurs listes de codes produits 
22, alphanum£riques ou autre (code barres , . . ) , visible 

15 par tous . Un code produit permet d* identifier un 
produit multimedia. II est genere a partir d'un 
algoritbme propre a l'editeur du produit. Ce code est 
public. II est imprimable en clair sur le support. 

• Une date limite de validite 23. 

20 

Le proc£d6 de 1 ' invention peut §tre utilise 
sous deux modes : 

- le mode "Pull", dans lequel 1 ' information 
qui circule entre deux individus va de 1 1 individu qui 

25 recherche 1 ' information vers 1 1 individu qui poss&de 
1 ' information. 

Dans un premier exemple de realisation, un 
individu se rend chez un disquaire pour y acheter un 
disque. Malheureusement , le disquaire ne dispose pas de 

30 celui-ci en magasin. Le disquaire imprime alors la 
jaquette du disque recherche sur laquelle est aussi 
imprimee une unite de valeur. L'acheteur paye et repart 
avec cette jaquette. Chez lui, il demasque la partie du 
code secret de l'unite de valeur, rentre le code du 

35 disque ainsi que le code secret sur un terminal relie 



WO 01/88777 



PCT/FR01/01464 



au reseau Internet et en echange de 1' unite de valeur, 
l'appareil t^lecharge automatiquement la musique pour 
1 ' enregistrer sur un graveur ou un enregistreur de 
disque . 

5 Dans un second exemple de realisation, un 

individu achete une unite de valeur dans une maison de 
presse, pour pouvoir regarder un match de football sur 
sa television. II ne sait pas encore quel match il 
regardera. II paye cette unite de valeur avec un mode 

10 de paiement de son choix. Lorsqu'un match qui 
l'interesse est retransmis en crypto sur une chaine de 
television payante, il rentre, sur la telecommande de 
son d^codeur television, le code du match et le code 
secret de 1' unite de valeur prealablement demasque pour 

15 obtenir le visionnage en clair du match. 

- Le mode "Push", dans lequel 1 1 information 
qui circule entre deux individus va de 1 ' individu qui 
poss£de 1 ' information vers 1 1 individu qui recherche 
1 ' information . 

20 Dans un exemple de realisation, un individu 

prend un abonnement aupres d'un organisme. Get 
abonnement est payant et 1' organisme pr£l£ve tous les 
mois le prix de 1' abonnement sur le compte bancaire de 
cet individu. En contre-partie, 1 1 individu regoit 

25 mensuellement une revue sur laquelle est imprim6e une 
unite de valeur et dans laquelle sont proposes des 
contenus multimedia comme des livres eiectroniques , des 
logiciels, des ceuvres musicales. Chaque proposition de 
contenu est identifiee par un code produit. L ' individu 

3 0 demasque la par tie du code secret de 1 ' unite de valeur, 
il se connecte au site Internet de 1' organisme et 
rentre le ou les codes des produits qu'il desire 
teiecharger en echange du code secret. Dans cet 
exemple, 1' unite de valeur est payee par le cout de 

3 5 1 ' abonnement . 
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Les acteurs intervenant dans le proceed de 
1' invention, illustres sur la figure 3, sont les 
suivants : 

5 

L'editeur 17 

L'editeur 17 d'un contenu multimedia est la 
personne physique ou morale qui d<§tient les droits de 
ce contenu : 

10 • il attribue un code produit au contenu 

multimedia, 

• il mandate un certif icateur IS pour qu'il 
assure la bonne gestion des droits, 

• il mandate un foumisseur 16 pour qu'il 
15 heberge ses contenus multimedia sur les reseaux, 

• • il n^gocie 1 ' integration de ses contends 
multimedia dans les off res des distributeurs 15. 

Le distributeur 15 

20 Le distributeur 15 est tel que : 

• il n£gocie des propositions de contenus 
pour cr^er des ensembles ou "paquetages" ("packages" en 
anglais) commerciaux, Chaque "paquetage" , qui est un 
regroupement d' <§l£ments qui ne sont pas forcement 

25 homogfenes , est constitue d'une liste d'au moins un code 
produit , 

• il traite ou sous-traite la distribution 
dans le commerce (mode "PULL") ou par courrier (mode 
"PUSH") des supports physiques d'unit£s de valeur UV, 

3 0 • il recolte les demandes de recuperation 

de contenu multimedia sur le reseau 12- Il verifie 
chaque code produit et transmet la demande au 
certif icateur 18. 
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Le certif icateur 18 

Le certif icateur 18 est un organisme 
independant des editeurs 17 et des distributeurs 15. 

• II cr£e une liste d' unites de valeur UV 
5 pour chaque "paquetage" demande par le distributeur 15. 

Chague element d'une liste est constitue de 
1 ' association d'un code secret, d'une date limite de 
validite du code secret et d'une liste de codes des 
produits accessibles avec ce code secret. 

10 • II collecte les demandes d • utilisation 

des unites de valeur UV qui emanent des clients via les 
distributeurs 15. II controle chaque unite de valeur UV 
enverifiant que : 

1) Le code secret est valide ; 

15 2) La date de validity de 1' unite de valeur 

n'est pas perimee ; 

3) Le code produit appartient bien a une 
liste de codes produits accessibles avec le code 
secret . 

20 Si 1' unite de valeur est valide, le 

controle etant positif, il ordonne au fournisseur 16 de 
transferer le contenu multimedia correspondant chez le 
client . 

• Lorsqu'il regoit l'accus^ de bon 
25 transfert du contenu par le fournisseur 16, il 

enregistre la consommation de 1' unite de valeur. Pour 
une unite de valeur simple qui correspond un usage 
unique, il invalide I'unite de valeur. 

3 0 Le fournisseur 16 

Sur chaque reseau 12, le fournisseur 16 
doit etre localise, si possible, au plus pres de 
1 'utilisateur 10 pour lui fournir des contenus 
multimedia volumineux avec une bonne qualite de 

35 service. Le fournisseur 16 est tel que : 
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• II heberge les contenus multimedia et se 
porte garant de la disponibilit^ totale de ces 
contenus . 

• Sur ordre du certif icateur 18, il 
5 transf^re le contenu multimedia demande chez le client 

10. 

• II s' assure du bon f onctionnement du 
transfert et en informe le certif icateur IS. 

La souplesse du proc6de de I 1 invention 
10 permet d'envisager de nombreux schemas de relations 
contractuelles . Ainsi, pour bien s^parer les 
responsabilites, le distributeur 15 peut etre 
l'organisme qui mandate le fournisseur 16 et le 
certif icateur 18. 

15 

Les mecanismes de gestion de 1' unite de 
valeur sont les suivants : 

Mecanisme de base 

20 Seul le mecanisme de base de gestion de 

1' unite de valeur a ete 6voqu£ jusqu'a present. II 
correspond au cas ou la valeur marchande de 1' unite de 
valeur est egale a la valeur de chacun des produits 
proposes. L ' utilisateur doit choisir un et un seul des 

25 produits de la liste de produits. L'unit6 de valeur est 
k usage unique. On a ainsi le f onctionnement suivant : 

1) Dans une base de donnees, on cree des 
listes d'^l&nents constitues chacun d'une association : 
code secret + date de limite de validite du code secret 

30 + liste de codes produits. 

2) Lors d'une demande de produit, si le 
code produit est valide et que le code secret 1 ■ est 
aussi, on verifie dans la base que le code secret est 
bien associ6 au code produit consid^re. On verifie 
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alors que la date de limite de validite n'est pas 

d^passee et on ordonne la livraison du produit. 

3) Lorsque le produit a £t£ livr6, on 

supprime 1 ' element correspondant dans la base de 

5 donnees. Cette suppression interdit toute reutilisation 
de 1* unite de valeur. 

Mecanisme a ponderation 

Dans certains cas, 1 ' utilisateur se procure 

10 une unite de valeur dont la valeur marchande est 
superieure k chacun des produits. Cette unite de valeur 
permet ainsi d'effectuer plusieurs achats et ne doit 
done pas etre elimin^e apres usage. De plus, les 
produits de 1' unite de valeur peuvent ne pas avoir la 

15 mSme valeur marchande. Le mecanisme est alors plus 
complexe : 

1) Dans une base de donnees, on cree des 
listes d* elements constitutes chacun de 1 1 association : 
code secret + nombre d' unites d' achat encore 

20 disponibles + date limite de validite du code secret + 
liste de codes produits. A chaque code produit est 
associ£ un nombre d' unites d' achats n^cessaires. 

2) Lors d'une demande de produit, si le 
code produit est valide et que le code secret l'est 

2 5 aussi, on v^rifie dans la base que le code secret est 
bien associ6 au code produit. On v^rifie alors que la 
date limite de validity n'est pas depassee, que le 
nombre d' unites d' achat encore disponibles est 
sup^rieur au nombre d' unites d' achats n^cessaires pour 

30 le produit demand^ et on ordonne la livraison du 
produit . 

3) Lorsque le produit a 6t& livre, on 
diminue, dans 1' unite de valeur de la base de donnees, 
le nombre d 1 unites d' achat encore disponibles du nombre 

35 d' unites d' achats necessaires pour le produit demande. 
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Lorsque le nombre d'unites disponibles devient nul, 
l'unite de valeur est supprim^e dans la base de 
donn^es . 

5 Mecanisme k "effet marketing " 

On utilise alors des codes secrets qui ne 
sont pas detruits apres epuisement des droits mais 
simplement invalid£s . Ces codes peuvent par la suite 
etre reutilises en particulier a des fins 

10 promotionnelles. Un distributeur peut ainsi proposer a 
d'anciens acheteurs d'obtenir des produits 

promotionnels en fournissant une ancienne preuve 
d' achat. Chacun de ces codes secrets est alors re- 
associ<§ a un nouveau nombre d'unites d' achat encore 

15 disponibles, k une nouvelle date limite de validity et 
a de nouvelles listes de codes de produits. 

On peut cr6er une dynamique promotionnelle 
avec des codes produits sp^ciaux dont le nombre 
d'unites d' achats est nul ou negatif. La delivrance 

20 d'un produit h nombre d'unites d' achats negatif est 
"remuneratrice" car elle provoque 1 1 incrementation du 
nombre d'unites d' achat encore disponibles associe au 
code secret. 

25 Mecanisme d'acces permanent 

L 1 achat d'un contenu multimedia n'est, 
alors, pas motive par le desir de possession du contenu 
multimedia mais par la simple envie de pouvoir y 
acceder a tout moment. L ' utilisateur achete un droit 

3 0 d'acces permanent au contenu multimedia qui lui evite 
de stocker des contenus multimedia chez lui. Le procede 
de 1 ' invention permet de creer des unites de valeur qui 
repondent a ce besoin : 
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• Lors de la premiere demande d'un contenu 
multimedia, la base de donnees marque le choix de ce 
code produit dans 1' unite de valeur. 

• Lorsque les droits sont epuises, 1' unite 
5 de valeur n'est pas supprim^e de la base mais elle est 

verrouiliee. Par la suite, 1 ' utilisateur peut 
uniquement acceder aux produits dont les codes produits 
sont marques. 

Le mecanisme k ponderation peut etre 
10 applique sur ce mecanisme d'acces permanent. 

Variantes de realisation 

Le proc^de de 1 1 invention est protege 
contre les piratages par la gestion dynamique des 
15 associations code secret + codes produits. Cependant, 
il est possible d'integrer en entete des codes produits 
ou dans le code secret un numero de lot qui permet 
d'invalider les lots d' unites de valeurs qui auraient 
ete voles. 

20 L 1 impression de codes sur le support 

physique est simple k mettre en oeuvre et tres 
economique. Mais on peut egalement remplacer 
1' impression des codes par leur integration dans une 
puce eiectronique attachee a un support. 

25 

Exemple de realisation 

Dans un exemple de realisation, illustre 
sur la figure 3, on a les Stapes suivantes : 

1) un editeur musical 17 mandate un 
30 certif icateur musical 18, 

2) 1 ' editeur musical passe un accord avec 
un fournisseur 16 de contenu multimedia qui est 
autorise a detenir les contenus multimedia pour en 
assurer le transfert effectif chez un client 10, 



WO 01/88777 



PCT/FRO 1/01 464 



15 



3) l'editeur musical 17 passe un accord 
avec un distributeur 15 pour qu'il vende les titres 
musicaux aux clients 10. pour cela, le distributeur 15 
permet aux disquaires d'imprimer les jaquettes avec des 

5 unites de valeur deja definies par le certif icateur 18, 

4) apres avoir achete une jaquette, le 
client 10 demasque le code secret et se connecte sur le 
site du distributeur 15 pour recuperer la musique du 
disque en fournissant 1 ' identif iant du disque et le 

10 code secret. Le code du disque est verifie par le 
distributeur 15, 

5) le distributeur 15 demande au 
certif icateur 18 de verifier la validity du code 
secret, sa date limite de validite et sa bonne 

15 association avec le code du disque. En cas de r£ponse 
positive, cet organisme certif icateur 18 donne au 
fournisseur 16 du contenu multimedia 1 ' autorisation de 
delivrer la musique au client 10, 

6) le fournisseur 16 informe le 
20 certif icateur 18 de la bonne livraison, 

7) le certif icateur 18 supprime dans la 
base 1' unite de valeur utilisee. 
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REVENDICATIONS 

1. Procede d'acc^s pour un individu (10) a 
des contenus multimedia (CM) , disponibles sur un reseau 

5 de donnees (12), caracterise en ce qu'il comporte les 
etapes suivantes : 

- 1 1 individu (10) se procure, chez un 
distributeur (11) , au moins une unite de valeur (uv) 
comprenant : 

10 • un code secret prive (21), masque par un 

dispositif que 1 ' on peut demasquer, qui constitue la 
preuve d'un paiement des droits, 

• au moins une liste de codes produits 
(22) , visible par tous, chaque code produit permettant 

15 d* identifier un contenu multimedia, 

• une date limite de validite (23), 

- lors d'une connexion sur ce reseau (12), 
1' individu (10) ^change cette unite de valeur (UV) 
contre un acc&s a un contenu multimedia (CM) determine. 

20 

2. Procede selon la revendication 1, dans 

lequel : 

- le contenu multimedia n'est delivre 
qu'apr^s verification de la validity de 1* unite de 

25 valeur par un organisme certif icateur (18) operant sur 
le reseau de donnees, 

- lorsque le contenu multimedia est 
delivre, cet organisme certif icateur (18) invalide 
1' unite de valeur. 

30 

3. Procede selon la revendication 1, dans 
lequel une unite de valeur (UV) permet d'acceder a une 
liste determinee de contenus multimedia (CM) * 
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4. Proceed selon la revendication 1, dans 
lequel les codes et la date limite de validite sont 
imprimes sur le support. 

5 5. Proced«§ selon la revendication 4, dans 

lequel le code secret est masque par une encre <k 
gratter ou une etiquette a enlever. 

6. Procede selon la revendication 1, dans 
10 lequel le code secret est un code alphanumerique , 

7. Procede selon la revendication 1 dans 
lequel les codes produits sont des codes 
alphanumeriques . 

15 

8. Proced6 selon la revendication 1, dans 
lequel les codes produits sont des codes barre. 

9. Procede selon la revendication 1, 

2 0 comprenant les etapes suivantes : 

- on cree dans une base de donn^es des 
listes d' elements constitu£s chacun de 1 ' association 
code secret + date limite de validite du code secret + 
liste de codes produits, 

25 - lors d'une demande de produit, si le code 

produit est valide et que le code secret l'est aussi, 
on v^rifie dans la base que le code secret est bien 
associ6 au code produit, on v6rifie que la date limite 
de validite n'est pas depass£e et on ordonne la 

3 0 liberation du produit, 

- lorsque le produit a ete livre, on 
supprime 1 1 Element consider^ dans la base de donnees . 

10. Proc6d6 selon la revendication 1 
35 comprenant les Stapes suivantes : 
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- on cree dans une base de donnees des 
listes d' Elements constitues chacun de 1 1 association : 
code secret + nombre d f unites d' achat encore 
disponibles + date limite de validite du code secret + 

5 liste de codes produits, un nombre d' unites d' achats 
necessaires etant associe a chaque code produit, 

- lors d'une demande de produit, si le code 
produit est valide et que le code secret l'est aussi, 
on verifie dans la base de donnees que le code secret 

10 est bien associe au code produit, on verifie que la 
date limite de validite n'est pas depassee, que le 
nombre d' unites d' achat encore disponibles est 
superieur au nombre d 1 unites d' achats necessaires pour 
le produit demande et on ordonne la livraison du 

15 produit, 

- lorsque le produit a 6t£ livre, on 
diminue, dans 1' unite de valeur de la base de donnees, 
le nombre d' unites d 1 achat encore disponibles du nombre 
d' unites d' achats necessaires pour le produit demande. 

20 Lorsque le nombre d' unites disponibles devient nul, 
l'unit£ de valeur est supprimee de la base. 

11. Precede selon la revendication 1, dans 
lequel le code secret de l'unit6 de valeur n'est pas 

25 detruit apres 6puisement des droits de c*elle-ci, mais 
simplement invalid^ pour une eventuelle future 
reutilisation. 

12. Procede selon la revendication 10, dans 
30 lequel on cree une dynamique promo tionnelle avec des 

codes produits sp6ciaux dont le nombre d* unites 
d' achats est nul ou negatif . 

13. Proced<§ selon la revendication 1 
35 comprenant les Stapes suivantes : 
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• Lors de la premiere demande d'un contenu 
multimedia, la base de donnees marque le choix de ce 
code produit dans 1' unite de valeur 

• Lorsque les droits sont epuises, 1 'unite 
5 de valeur n'est pas supprimee de la base mais elle est 

verrouillee, 1 • utilisateur pouvant acceder uniquement 
aux produits dont les codes produits sont marques. 

14. Support physique d' unites de valeur 
10 pour permettre l'acces d'un individu (10) a des 
contenus multimedia (CM) disponibles sur un reseau de 
donnees (12), caracterise en ce qu'il comporte : 

- un code secret prive (21) masque par un 
dispositif que 1 • on peut demasquer, qui constitue la 

15 preuve d'un paiement de droits, 

- au moins une liste de codes produits 
publics (22), visible par tous, chaque code produit 
permettant d' identifier un produit multimedia, 

- une date limite de validite (23). 



20 



30 



15. Support selon la revendication 14, sur 
lequel sont imprimes les codes, et la date de validite. 

16. Support selon la revendication 15, dans 
lequel le code secret (21) est masque par une encre a 
gratter ou une etiquette & enlever. 

17. Support selon la revendication 14, dans 
lequel le code secret est un code alphanumeric^ . 

18. Support selon la revendication 14, dans 
lequel les codes produits sont des codes 
alphanumeriques . 
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19. Support selon la revendication 14, dans 
lequel les codes produits sont des codes barres . 

20. Support selon la revendication 14, dans 
5 lequel un num£ro de lot est integreg en entete des 

codes . 

21. Support selon la revendication 14, 
formant une puce electronique, dans laquelle sont 

10 integr^s les codes et la date limite de validity. 
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